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Présentation du cours 

L’enseignement « nouveaux médias : modèles et méthodologies » porte sur deux 
questions fondamentales  

1. Technologies de l’information et de la communication (TIC) sur la 
communication médiatique.  

− Les effets des TIC sur les médias dits classiques sont multiples. Ils 
concernent l’organisation des ces médias, leurs modèles éditoriaux et 
économiques.  

− Les TIC favorisent aussi l’émergence de « nouveaux médias » : sites web 
d’information, portails, contenus mobiles, etc.  

2. TIC et communication organisationnelle 

− Les technologies de l’information et de la communication induisent des 
effets à la fois sur l’environnement des entreprises et des organisations et 
sur leurs dispositifs d’information et de communication interne et externe.  

− L’Internet émerge comme un  sixième média (après la télévision, la radio, 
l’affichage, le cinéma et la presse) et favorise de nouvelles interactions 
entre l’entreprise, son environnement et ses publics. Plus qu’une 
technologie, l’Internet est à la source d’une nouvelle communication. 

Objectifs du cours 

− Acquisition des connaissances théoriques nécessaires à al compréhension 
des nouveaux médias.  

− Maîtrise des méthodologies d’élaboration des nouveaux médias.  

 

Les axes du cours  

1. INTRODUCTION : TIC ET INTERNET : REVOLUTION OU 

EVOLUTION ?  
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2. PREMIERE PARTIE : TIC ET COMMUNICATION MEDIATIQUE  

− Nouvel environnement pour les médias : comment les TIC changent 
l’environnement des médias dits classiques (modèles de communication, 
organisation, etc.)  

− La convergence : formes, tendances,  
− La question des usages   
− Les médias en ligne : à la recherche de modèles  

 Un nouveau modèle de communication : médias et espace public   
 Modèle éditorial : temporalité, interactivité, contenu, personnalisation  
 Modèle économiques : gratuité et contenus payants, etc.  
 La situation de la presse électronique en Tunisie 
 Méthodologies d’élaboration des médias en ligne  

− Les contenus mobiles  
 Les contenus mobiles en Tunisie  

3 : TIC ET COMMUNICATION ORGNAISTIONENLLE   

− Les effets des TIC sur l’organisation des entreprises : information, 
connaissance, management, veille stratégique, marketing etc.  

− La nouvelle communication  d’entreprise : dépassement du modèle 
publicitaire, Internet : un média pour les entreprises 

− Le modèle éditorial des web d’entreprise : communication 
institutionnelle,  publicité, relations presse, etc.   

− Méthodologies d’élaboration des web d’entreprise  
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